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KREATIVITÄT JETZT



2

ALLES, WAS IHR ÜBER 
KREATIVITÄT WISSEN 
MÜSST
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ZEIT ZUM SPIELEN ☺. 





DENNIS LÜCK
Chief Creative Officer 

brinkertlück Schweiz

Werber des Jahres

Agentur des Jahres

Gastkolumnist NZZaS
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CHIEF 
CREATIVE 
OFFICER
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PROF. H.C. 
DR. H.C. LÜCK



8 



9 



10

LORD 
DENNIS LÜCK



WERTEAGENTUR
   STATT NUR
  WERBEAGENTUR



30 MITARBEITENDE

25 MITARBEITENDE



UNSER 
PORTFOLIO
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BERGPREDIGT
KREATIVITÄT. 
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KREATIVITÄT 
IST IMMER (D)EIN 
WETTBEWERBS-
VORTEIL. 
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LIKES SIND DIE NEUE 
SOZIALE WÄHRUNG. 
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KREATIVITÄT = NEUE 
SOZIALE WÄHRUNG. 



25

KREATIVITÄT -
DER SKILL DER ZUKUNFT



26

KREATIV IST, WER 
ETWAS ERSCHAFFEN 
KANN.  



27

KREATIV IST, WER 
ETWAS NEUES 
ERSCHAFFEN KANN.  



28

KREATIV IST, WER ETWAS 
NEUES ERSCHAFFEN KANN, 
DAS DIE WELT NACHHALTIG 
VERÄNDERT.  
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KREATIVITÄT LEVEL 1

KREATIVITÄT LEVEL 2

KREATIVITÄT LEVEL 3



30

MATHE KANN MAN 
ERLERNEN. WIESO NICHT 
AUCH KREATIVITÄT?  
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KREATIVITÄT IST 
ERLERNBAR. 
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37

JETZT SEI MAL 
KREATIV. 
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39

KREATIVITÄT IST EIN 
HOCHLEISTUNGS-
SPORT



40

KREATIVITÄTS-
TECHNIKEN 
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VOM KREATIV-DIREKTOR
ZUM KREATIV-
MODERATOR
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- BRIEFING 30MIN
- ÜBUNG: 20 FRAGEN 30MIN
- ÜBUNG: HELDEN 60MIN
- ÜBUNG: PERSPEKTIVE 60MIN
- ÜBUNG: ERWARTUNGEN 60MIN
- PERLEN TAUCHEN 30MIN
- WRAP-UP 30MIN
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WAS IST 
KREATIVITÄT?
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KREATIVITÄT
IST KEIN RESULTAT. 



47

KREATIVITÄT IST 
EIN PROZESS. 
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KANN MAN 
KREATIVITÄT
MESSEN?  



CREATIVE
DATA

Glaubst du, dass diese Arbeit das Kundenziel 

erfüllt?

Bist du stolz auf diese Arbeit und 

teilst sie?

Hat die Arbeit/Elemente der Arbeit 

Menschen inspiriert oder begeistert?

Wirkt die Arbeit für dich frisch?

Ist das eine Arbeit, wie man sie 

zukünftig machen soll?

KEY
FRAGEN



1 102 3 4 5 6 7 8 90

0.0

⌀

0.0

0.0

0.0

0.0

DAS BEWERTUNGSRASTER

Kundenziel

Stolz

Inspirierend

Frisch

Zukunft

3
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Gesamtbewertung Kunden & Mitarbeiter
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GENUG THEORIE. 
AUF IN DIE PRAXIS ☺. 
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UND IMMER NOCH 
DAS WICHTIGSTE 
ÜBERHAUPT: 
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BRAND & 
ENTERTAINMENT
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ÜBERTREIBE MASSLOS. 
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DER KOFFERRAUM IST GROSS. 



63

DER KOFFERRAUM IST SO GROSS, DASS … 
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…, DASS MAN SEIN ECHO HÖRT, WENN MAN 
NACH HINTEN RUFT.  



65

…, DASS ES DAS LIEBLINGSAUTO DER 
MAFIA WIRD.  



66

…, DASS ES DAS AUTO FÜR 
SHOPPING-FANS IST. 



67

…, DASS MAN DIE GARAGE IM AUTO 
PARKEN KANN. 



68

…, DASS ES VORNE 200 PFERDE HAT. UND 
HINTEN IST PLATZ FÜR NOCH EINS.



69

…, DASS ES DAS AUTO FÜR 
GRÖSSENWAHNSINNIGE IST.
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DAS AUTO FÜR GRÖSSENWAHNSINNIGE.
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73

WECHSLE DIE 
PERSPEKTIVE



5 Sichtweisen

Such dir 5 Personen aus, die mit dem Produkt oder dem Service in 
Berührung kommen, direkt oder auch indirekt. Beim BMW ist es der 
Händler, der Käufer, der Mechaniker, der Beifahrer, der Fussgänger, 

undundund. Jetzt: Wie würde der Händler die Herausforderung 
lösen? Wie der Mechaniker? Wie der Käufer? Probiere 5 Sichtweisen 

auf deine Herausforderung zu finden und sie darzustellen. 

Zeitfenster für die Gruppenarbeit: 1 Stunde. 
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MISSBRAUCHE 
ERWARTUNGEN.
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NUTZE DIE MENSCHLICHE 
WAHRHEIT.
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BRICH DAS RITUAL. 
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86

STEH FÜR ETWAS. 



87

NICHTS IST WICHTIGER, 
ALS DIE FREUDE AM SPIELEN. 



88

DANKE FÜRS ZUHÖREN ☺. 
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